
Аудитория одного номера издания. Социально-демографический профиль
База данных: Март 2025 - Июль 2025

Издание IM Media. Дачный

Год 2025

Волна 3

IM Media. Дачный

тысяч человек
доля от аудитории, 

%
 Affinity

Аудитория

  9 256,1 100% 100

Пол

женщины 6 262,7 68% 124

мужчины 2 993,4 32% 71

Возраст

16-24 1 504,6 16% 142

25-34 1 443,5 16% 102

35-44 1 670,4 18% 89

45-54 1 281,5 14% 84

55-64 1 601,2 17% 107

65+ 1 755,0 19% 94

Пол / возраст

жен/16-24 826,5 9% 162

жен/25-34 842,3 9% 118

жен/35-44 1 158,0 13% 120

жен/45-54 866,8 9% 108

жен/55-64 1 170,4 13% 138

жен/65+ 1 398,7 15% 114

муж/16-24 678,1 7% 123

муж/25-34 601,2 7% 86

муж/35-44 512,4 6% 56

муж/45-54 414,7 5% 58

муж/55+ 787,0 9% 60

Занятость

не работают 3 939,2 43% 101

работают 5 316,9 57% 99

Материальное положение семьи

могут покупать дорогие вещи, но не все, что захотят 3 130,6 34% 102

не хватает денег на еду 129,4 1% 62

полный достаток, не ограничены в средствах 742,4 8% 139

хватает на еду и одежду, но не на дорогие вещи 4 411,7 48% 99

хватает на еду, но не на одежду 747,1 8% 90

Образование

высшее 1 939,5 21% 71

н. среднее 517,8 6% 91

среднее 6 798,8 74% 114

Округ

ДАЛЬНЕВОСТОЧНЫЙ 370,8 4% 74

ПРИВОЛЖСКИЙ 2 253,3 24% 121

СЕВЕРО-ЗАПАДНЫЙ 685,3 7% 80

СЕВЕРО-КАВКАЗСКИЙ 522,0 6% 84

СИБИРСКИЙ 1 203,4 13% 114

УРАЛЬСКИЙ 696,5 8% 90

ЦЕНТРАЛЬНЫЙ 2 609,5 28% 98

ЮЖНЫЙ 915,3 10% 99

Семейное положение

женат / замужем 5 881,7 64% 107

холост / не замужем 3 371,8 36% 90

Социальный статус

безработные 353,2 4% 95

домохозяйки, молодые мамы 853,0 9% 125

иное (старт-ап, фриланс) 94,9 1% 111

пенсионеры 2 183,4 24% 94

рабочие 1 493,4 16% 94

руководители 1 059,5 11% 113

самозанятый 567,3 6% 97

служащие 606,9 7% 85

специалисты 1 457,4 16% 107

студенты, учащиеся 501,9 5% 112


