
Аудитория одного номера издания. Социально-демографический профиль
База данных: Сентябрь 2024 - Февраль 2025

Издание IM Media. Женский интерес

Год 2025

Волна 1

IM Media. Женский интерес

тысяч человек
доля от аудитории, 

%
 Affinity

Аудитория

  6 592,1 100% 100

Пол

женщины 5 266,6 80% 146

мужчины 1 325,5 20% 44

Возраст

16-24 1 367,0 21% 186

25-34 1 343,7 20% 130

35-44 1 235,1 19% 92

45-54 978,0 15% 90

55-64 908,8 14% 85

65+ 759,6 12% 57

Пол / возраст

жен/16-24 907,2 14% 254

жен/25-34 1 023,2 16% 199

жен/35-44 960,0 15% 140

жен/45-54 857,0 13% 150

жен/55-64 800,6 12% 133

жен/65+ 718,6 11% 83

муж/16-24 459,7 7% 122

муж/25-34 320,4 5% 62

муж/35-44 275,1 4% 42

муж/45-54 121,0 2% 24

муж/55+ 149,3 2% 16

Занятость

не работают 2 420,5 37% 86

работают 4 171,6 63% 110

Материальное положение семьи

могут покупать дорогие вещи, но не все, что захотят 2 159,8 33% 99

не хватает денег на еду 146,6 2% 93

полный достаток, не ограничены в средствах 557,2 9% 146

хватает на еду и одежду, но не на дорогие вещи 3 092,2 47% 101

хватает на еду, но не на одежду 579,4 9% 90

Образование

высшее 1 723,6 26% 89

н. среднее 387,5 6% 97

среднее 4 481,0 68% 106

Семейное положение

женат / замужем 3 564,9 54% 92

холост / не замужем 3 027,2 46% 112

Социальный статус

безработные 145,3 2% 59

домохозяйки, молодые мамы 617,0 9% 141

иное (старт-ап, фриланс) 220,7 3% 395

пенсионеры 1 182,6 18% 68

рабочие 787,5 12% 69

руководители 822,9 13% 122

самозанятый 453,8 7% 113

служащие 701,1 11% 140

специалисты 1 090,9 17% 117

студенты, учащиеся 458,2 7% 135

Округ 

ДАЛЬНЕВОСТОЧНЫЙ 375,6 6% 106

ПРИВОЛЖСКИЙ 1 216,2 18% 92

СЕВЕРО-ЗАПАДНЫЙ 605,4 9% 100

СЕВЕРО-КАВКАЗСКИЙ 484,8 7% 110

СИБИРСКИЙ 769,3 12% 102

УРАЛЬСКИЙ 477,4 7% 86

ЦЕНТРАЛЬНЫЙ 1 937,4 29% 102

ЮЖНЫЙ 726,0 11% 110


